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เพียรหยดตาล:ประสบการณ์การสร้างเครือข่ายและตลาดของคนรุ่นใหม่ 

คุณอัครชัย ยัสพันธุ์ วิสาหกิจชุมชนเพียรหยดตาล 

ปิยาพร อรุณพงษ์ เรียบเรียง 

 

 
 

 
 

ต้องยอมรับว่าปัจจุบัน องค์ความรู้ในอดีตบางอย่างเริ่มหายไป ภูมิปัญญาท่ีมีการสั่งสมจากรุ่นสู่รุ่น 

ไม่ได้ถูกสานต่อ เราอาจจะค้นหาความรู้ได้จากหนังสือตํารับตําราเก่า ๆ เท่านั้น แต่จะแทบไม่พบแล้วใน

ปัจจุบัน ภูมิปัญญาการทําน้ําตาลก็เกือบจะเป็นหนึ่งในความรู้ท่ีจะหายไป นับว่ายังโชคดีท่ีคนรุ่นใหม่ให้ความ

สนใจและรักษาต่อยอดไว้ ซ่ึงเป็นการรักษาท่ีปรับรูปแบบบนฐานความรู้เดิมให้มีความเหมาะสมกับยุคสมัยใหม่ 

จึงเป็นท่ีมาของกลุ่มวิสาหกิจชุมชนเพียรหยดตาล 

แรงบันดาลใจเกิดจาก การแสวงหาความชอบและความสุขของตัวเอง กับความอยากทําอะไรเพ่ือ

สังคม จึงเริ่มเรียนรู้เกษตรอินทรีย์ และภูมิปัญญาในการทําน้ําตาลมะพร้าว 
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แต่พบว่าเง่ือนไขเชิงพ้ืนท่ีท่ีไม่เหมาะต่อการผลิต ท้ังจํานวนต้นตาลท่ีลดลง แรงงานในชุมชนท่ีมีแต่

ผู้สูงอายุ การเปลี่ยนแปลงด้านสิ่งแวดล้อมจากการสร้างเข่ือนทําให้น้ําเค็มหนุนสูงส่งผลให้ผลผลิตตาลน้อยลง 

นําสู่การทบทวนต้นทุนของชุมชน ค้นพบ “ภูมิปัญญาการทําน้ําตาลมะพร้าว”  

คุณอัครชัย จึงต้ังกลุ่มข้ึนเพราะเกิดจากความรู้สึกร่วมกันท่ี “ต้องทําอะไรสักอย่าง” เพ่ือไม่ให้ภูมิ

ปัญญาสูญหาย จึงเริ่มใช้การสื่อสารผ่านเว็บไซต์ เพ่ือถ่ายทอดเรื่องราวของวิถีการทําน้ําตาลของชุมชน  

จากการวิเคราะห์ปัญหา พบว่า “ต้นทุนการผลิตและจําหน่ายไม่สมเหตุสมผล” ทําให้คนไม่กลับมาทํา

ตาล จึงปรับ “โครงสร้างราคาให้สอดคล้องกับความเป็นจริง” จนนําไปสู่ช่องทางการตลาดท่ีเหมาะสม คือ 

ตลาดบน ซ่ึงเป็นตลาดท่ีเน้นผู้บริโภคท่ีมีกําลังซ้ือเนื่องจากผลผลิตมีราคาสูง 

 

 
 

บทเรียนการทําธุรกิจชุมชนและการตลาด 

1. การศึกษาและเรียนรู้วิถีชีวิตชุมชนท่ีเปลี่ยนแปลงไป ทําให้เกิดการทํางานร่วมกันในรูปแบบเครือข่าย 

ท่ีเป็นการทํางานภายในและภายนอกชุมชน  

2. การสร้างกลไกท่ีเป็นรูปธรรมให้คนท่ีมาเข้าร่วมเห็นว่าสามารถทํางานร่วมกันได้ พบว่า แต่ละคนมี

ความถนัดท่ีแตกต่างหลากหลายท่ีสามารถนํามาเชื่อมโยงกับชุมชนได้ 

3. กิจกรรมในชุมชน พยายามเชื่อมโยงเครือข่ายผ่านการทําธุรกิจร่วมกับชุมชน ท้ังนี้ อยู่บนพ้ืนฐานของ

ความสมัครใจท่ีอยากทํางานร่วมกัน 

4. “การหาตลาด และการหาวิธีการสื่อสารท่ีเหมาะสม” นอกจากการทําบรรจุภัณฑ์ให้สวยงาม 

5. สร้างการรับรู้และความเข้าใจใหม่ เช่น น้ําตาลมะพร้าว คือ คาราเมล ของคนตะวันตก 
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ผลจากการสร้างเครือข่าย เกิดจากการจัดกิจกรรม ผู้เข้าร่วมกิจกรรม (เชฟร้านอาหาร) จะได้รับข้อมูล

เก่ียวกับชุมชน กิจกรรม ได้แก่ (เชฟครีเอทเมนูอาหารใหม่ๆ ท่ีใช้น้ําตาลมะพร้าวเป็นวัตถุดิบ) กลายเป็น   

“วงจรแห่งมิตรภาพ” ท่ีเกิดข้ึนระหว่างเส้นทางท่ีเรียนรู้ร่วมกัน 

 

 
 

จะเห็นได้ว่า ฐานทรัพยากรท่ีเปลี่ยนไปส่งผลต่อการผลิตของชุมชน ในขณะเดียวกันมีความพยายามใน

การเชื่อมต่อผ่านกลุ่มใหม่ๆ ท่ีกว้างไปกว่าคนในชุมชน 

 


